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Vazeny nakladateli,
obracim se na Vas, abych vam podékoval za vydani nové knizni publikace pro skoly.

Pred nedavnem jsem si jako vystudovany inZenyr ekonomie a fanda do marketingu ze zvédavosti koupil
ucebnici marketingu s ndzvem ,Marketing — zaklady marketingu 1 (pro studenty)“, kterou napsal autor Ing.
Marek Moudry a byl jsem mile pfekvapen, Ze se na trhu koneéné objevila ucelena ucebnice pro interaktivni
vzdélavani zejména stfedoskolskych studentd. Uéebnice je napséna tak, Ze studenty musi snadno a s velkym
zaujetim vtahnout do svéta ekonomickych teorii, které jsou soucasti marketingu jako takového. Zplisob, ktery
zvolil autor je podle mého nazoru pozitivni a zaroven revolucni v tom, Ze popsané marketingové strategie a
teorie zdokumentoval na konkrétnich prikladech, které jsou v ucebnici doplnény o ¢lanky, grafy, statistiku a
fotografie vztahujici se k predmétné problematice ¢i tématlim, jeZz studenti momentalné ve Skole probiraji a uci
se je pochopit zejména v SirSich ekonomickych a socialnich souvislostech.

Ucebnice vede studenta zejména k tomu, aby se pfi vyuce zapojil do Sirsi diskuse v ramci probirané latky

s ostatnimi studenty a vyucujicim, aby sdm nebo spolecné nalezli dalsi feseni problém pfi zadani tkold, které
jsou v ramci probirajici latky v ucebnici uvedeny. Zaroven styl a struktura ucebnice vede studenta k vétsi
samostatnosti pfi uceni a vytvareni novych tvircich potenciall pti reseni daného marketingového problému.
Vzhledem k barevnosti, dané strukture a mnoha odkazim marketingovych teorii na prakticky Zivot a aktualni
trendy, které probihaji v ekonomickém svété musi tato ucebnice studenta i nesmirné motivovat k dalSimu uceni
a stimulovat ke zdravému soutézZeni a rozvoji svych dosavadnich schopnosti a veédomosti. Autor této ucebnice
se maximalné snazil marketing jako obor co nejvice pfibliZit studentiim, ale nejen jim, a to takovym zplisobem,
aby pochopili, Ze nejde jen o obor, kterym se zabyva jen Uzka profesni skupina lidi, Ze nejde jen o samotnou
propagaci vyrobkd v podobé reklamy, ale Ze je tfeba marketing chapat v daleko sirsich a nejen ekonomickych
souvislostech. Zaroven se snazi sdélit, Ze marketing s jeho teoriemi a strategiemi proZivame a ovliviiujeme my
vsichni, vSude a za vSech okolnosti, anizZ si to v nasem praktickém Zivoté uvédomujeme. Autor dokazuje, Ze
marketing jako véda je obor, ktery nas vSechny napfic politickym, ekonomickym a socialné-spoleéenskym
spektrem néjakym zplsobem oslovuje a ovliviiuje a my jej neustale za pochodu zdokonalujeme pro potreby
budouciho ekonomického rozvoje a blahobytu zemé a jeji spolecnosti. Autor také dokazuje i to, coz je velmi
dllezité, Ze marketing v soucasné dobé neni jen doménou obchodu a sluzeb, ale i takovych ¢innosti a odvétvi,
u kterych si to mozna ani neumime predstavit, a presto je i tam nedilnou soucdsti pro preziti a jejich dalsi
rozvoj.

Nespornou vyhodou této ucebnice je i to, Ze existuje i jeji druha verze stejna co do formy a obsahu i pro
samotné vyucujici spolu s rozsitrenym ucivem pro né samotné, a ktefi ji maji zaroven doplnénou o odpovédi na
dané otazky (pfiklady a testy véetné feseni), které jsou v prvni u€ebnici kladeny studentim v rdmci vyuky.
Zavérem mohu jen dodat, Ze autor si skutecné zaslouzi uznani a podékovani, Zze nasel odvahu pfijit s nécim

novym, co na trhu interaktivni vyuky v souc¢asné dobé rozhodné zatim chybélo. A pokud se autor rozhodne
publikovat v budoucnu dalsi praci, budu se jen tésit az si ji opét na kniznim trhu koupim.
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